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WA:® Analisi Catalogo Prodotti

80 prodotti, 5 categorie

Categoria Prodotti | Fatturato totale | Prezzo medio | Valutazione media
Abbigliamento 14 1465159 € 58,78 € 385
Alimentari 17 1582.226 € 16,16 € 3.69
Casa 17 2.068.916 € 143,69 € 372
Elettronica 20 2708195 € 36160 € 370
Sport 12 1459227 € 10577 € 3,66
Totale 80 9.283.723 €




WA-® Analisi Catalogo Prodotti
business_intelligence.csv
codice categoria | prezzo | unita | fatturato | valutazione | reso %
PRODOOO1 | Casa 3216 | 2007 | 64.544.89 30 7.6
PRODOOO2 | Alimentari 9,99 | 8241 | 8231137 3.6 4,9
PRODOOO3 | Casa 4213 | 1938 | 8164544 2.8 10,9
PRODOO0O0O4 | Sport 6709 | 1413 | 9479481 36 8,9
PRODOOO5 | Sport 49,78 | 1805 | 89.859,10 38 84
PRODOOOG6 | Elettronica | 3890 | 1753 | 68.192,84 30 104




WAl Analisi Catalogo Prodotti - Frequenza
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WAl Analisi Catalogo Prodotti - Frequenza
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WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Distribuzione
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WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Distribuzione

Prodotti
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Min Ist Qu. Median Mean 3rd Qu. Max
8004 73949 118351 116.047 144688 301599

o1 . . o
X=N > i Xi Qp = valore in posizione 1+ (N - 1) p nei dati ordinati
N = 80: Qg5 in posizione 20,75 mediana Qg5 in posizione 40,5 Qg 75 in posizione 60,25  Min = X
Max = X



WA-W Analisi Catalogo Prodotti - Distribuzione
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WA-B Analisi Catalogo Prodotti - Variabilita
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Analisi Catalogo Prodotti - Variabilita

Elettronica

Prodotti

0Ok 100k 200k

Sport

300k 0k 100k 200k 300k
Fatturato (€)
Media | Dev. Std.
Elettronica | 135410 € | 70.730 €
Sport 121602 € 40457 € Coding e Fondamenti di IA - Vincenzo Nardelli




WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Confronto
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Analisi Catalogo Prodotti - Confronto

Tl

Alimentari Casa Elettronica Sport

Categoria Media | Dev. Std.
Abbigliamento | 104.654 41928
Alimentari 93.072 50.444
Casa 121701 56.070
Elettronica 135410 70.730
Sport 121602 40457




WA= Analisi Catalogo Prodotti - Confronto
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WA=l Analisi Catalogo Prodotti -
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Analisi Catalogo Prodotti - Forma

Valutazione clienti
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Media | Mediana | Skewness
Valutazione clienti 372 3,80 -0,61
Tasso di reso 6,01 5,80 0,37
Prezzo 150,52 60,69 2,68
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Analisi Catalogo Prodotti - Forma

Alimentari

e

Casa

Elettronica

Sport

Categoria Media | Dev. Std. | Skewness
Abbigliamento | 104.654 41928 -0,59
Alimentari 93.072 50.444 0,77
Casa 121701 56.070 0,49
Elettronica 135410 70.730 0,51
Sport 121.602 40457 0,16




Prodotti

WA\-W Analisi Catalogo Prodotti - Forma
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WA\-W Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi
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W:\:B Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: magazzino

Dove tagliare il costo di magazzino?

Costo di magazzino (€) Giorni di giacenza
| !

40 15

»
8
Prodotti

m—
Media | Mediana | Dev. Std. | Skewness | Curtosi
Costo di magazzino | 46,84 9,30 87,95 301 8,79
Giorni di giacenza 92,67 103,50 60,56 -0,27 -1,16




W=l Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: magazzino
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Unita vendute

WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: domanda

Pasta

Quante scorte tenere?

Media | Dev. Std.
Pasta 100 20
smarpnene Smartphone 100 20
H)MH’L 4A Linee: X e X+ 2s
e P %+25-100+2 .20 - 140



WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: domanda
——- A -
% 1 0 Ugnoisa vendute in 3?1 giorno 1 0 0
Media | Dev. Std. | Skewness | Curtosi | Giornioltre x + 2s | Massimo
Pasta 100 20 -0,08 -0,29 6 156
Smartphone 100 20 4,40 20,30 14 228




Prodotti

WAl Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: fornitori

Che tempi di consegna
promettere al cliente?

Media 2,4

Mediana 1.0 Media 2.4 giomi
[ 7 persentie 17 Mediana 1 giorno
' 95’ percentile | 171 giorni
Skewness 3,60
Curtosi 11,82
- - - m - - P95 = 00,95: posizione
0 1 L a0 1+(N-1)-0,95=76,05 nei dati

Giorni di ritardo del fornitore

ordinati



100

Recensioni
@ ~
8 3

)
*

0

LAB

Media

Dev. Std.

Curtosi

1 stella
. I N . %

Analisi Catalogo Prodotti - Curtosi: recensioni

Cuffie A

Stelle
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Il prodotto piace?
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Analisi Catalogo Prodotti - Bivariata
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WAl Analisi Catalogo Prodotti - Bivariata
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Analisi Catalogo Prodotti - Bivariata
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W:\:B Analisi Catalogo Prodotti - Correlazione

Analisi Bivariata

Analisi Univariata CO\S,{:E}(nza y: — )
i X. — X P—
Varianza Cov(X,Y) = &i-1 N 1y' Y
N -2
S = X)
Var(X) = s2 = 2% = X7 Correlazione
N-1 Cov(X, V)
Corr(X,Y) = :

Var(X) Var(Y)



WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Correlazione
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WA=l Analisi Catalogo Prodotti - Correlazione

prezzo

prezzo unita recensioni fatturato valutazione  reso

unita

. . ‘ e

prezzo 100 -0.49 -043 0,52 028 -027

unita -049 100 0,93 -0,46 -012 011

recensioni -043 093 1,00 -0,41 -010 010 recensioni

fatturato 052 -046 -041 100 026 -0.25

valutazione 028 -012 -0,10 0,26 100 -0,90 p
reso -027 0l 010  -025 -090 100 fatreto.k \

valutazione
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